Marita Wiggerthale

‘Die VerbraucherInnen als global player

Shopping hier, Folgen dort!

Erlebniswelt Shopping. Jeden Tag ist die deutsche Verbraucherin,
der deutsche Verbraucher international auf Einkaufstour: Saftige Ana-
nas aus Costa Rica, siiBliche Bananen aus Ekuador, aromatischer Kaffee
aus Brasilien, duftende Blumen aus Kenia, frischer Fisch aus Westafrika,
schicke Bekleidung aus Bangladesch. Im globalen Handel agierende Un-
ternehmen machen’s méglich. Die Lebensmittelkonzerne, Handler und
Supermarktketten nutzen haufig den internationalen Standortwett-
bewerb, um auf Kosten von Arbeitsbedingungen und Umweltqualitit in
kostengiinstigen Regionen einzukaufen. Die Gesichter der Menschen,
die diese Produkte herstellen, bleiben fiir uns VerbraucherInnen un-
sichtbar. Dabei zieht unser Einkauf im Supermarkt teilweise gravierende
Folgen fiir die ProduzentInnen in den Herkunftslandern nach sich.

Alles Banane!

Im ekuadorianischen Bananenanbau sind die Arbeitsbedingungen mise-
rabel. Die Banane im Einkaufskorb trifft jédoch auch Kleinbauern und
Kleinbduerinnen hart. Ein Beispiel: Seit Anfang 2000 hat das Unterneh-
men Palmer, das in Deutschland den Cobana-Fruchtring beliefert, seine
Anbaufldchen um mehrere 100 Hektar ausgeweitet. Nicht zufillig lie-
gen diese Landereien entlang eines offentlichen Bewdsserungskanals.
Mit der Sperrung des Wassers hat Palmar Kleinbauern und -béuerinnen
dazu gebracht, die Landwirtschaft aufzugeben. Gleiches wird aus Fran-
zosisch Guayana berichtet, wo der spanische Konzern SO5 Corporacion
Alimentaria Reisbauern mit der Sperrung des Wassers zum Verkauf ihrer
Flachen gezwungen hat. Der Konzern verdient sein Geld auch mit Anbau

Produkte gibt.
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und dem Verkauf von Reis. Die Ex-
pansion des Plantagenanbaus fiir
den Export erfolgt nicht selten zu-
lasten der Kleinbauern und Klein-
bduerinnen, die Grundnahrungs-
mittel fiir den heimischen Markt
anbauen.

Kein Schwein gehabt —
Kleinbduerinnen und Klein-
bauern in Brasilien

Schweinefleisch ist mit 39 kg pro Kopf/Jahr (65 Prozent des Gesamtfleisch-
verbrauchs) die klare Nummer eins beim deutschen Fleischkonsum. Fiir ein
Kilogramm Schweinefleisch werden 540 Gramm Soja eingesetzt. Mit der
Schweinefleischproduktion steigt auch der Sojabedarf fiir die Fiitterung.
In Brasilien wurde der Sojaanbau erheblich zu Lasten der einheimischen
Grundnahrungsmittelproduktion ausgebaut. Kleinbduerliche Familien wer-
den verdringt. Mindestens vier der 16 Landkonflikte in Mato Grosso und 18
der 38 Landkonflikte in Parana gehenim Jahr 2007 auf das Konto der Soja-
barone. Ein hoher Fleischkonsum und eine steigende (Schweine-)Fleisch-
produktion innerhalb der EU bedrohen also direkt die Lebensgrundlagen
von Kleinbduerinnen und Kleinbauern in den Anbauléndern.

Der Fisch stinkt vom Kopf her!

Die Supermarktketten sind das beriihmte Nadelghr. An ihnen kommt kei-
ner vorbei. Denn, Edeka, Rewe, Aldi, Lidl (einschlieRlich Kaufland), Metro
und Tengelmann kontrollieren ungefahr 90 Prozent des Marktes. Sie sind es,
die den Lieferanten ihre Preis-, Qualitdts- und Liefervorgaben dikteren.
Die Lieferanten werden sehr stark im Preis gedriickt. Die Folge: Niedrige
Erzeugerpreise. Gewerkschaftliche Forderungen nach hoheren Lihnen,
menschenwiirdigen Arbeitsbedingungen und Mdglichkeiten zur Mitglied-
schaft in einer Gewerkschaft werden von den Lieferanten abgeblockt.
Niedrige (Einkaufs- und Verbraucher-)Preise verhindern, dass Arbeiter und
Arbeiterinnen sowie Kleinbauerinnen und Kleinbauern ihre Rechte durch-
setzen kénnen.

Die Mar vom miindigen Verbraucher

Die miindigen VerbraucherInnen, denen man gerne die Verantwortung
fiir Fehlentwicklungen am Markt und nicht-nachhaltige Produktionsstruk-
turen anlastet, sind angesichts tatsachlicher Informationsdefizite bzw.
mangelnder Transparenz eine Fiktion. Keine Fiktion ist die zunehmende
Bereitschaft eines Teils der VerbraucherInnen, ihre Kaufentscheidungen
auch an ethischen Wertvorstellungen auszurichten. Der Ethical Brand Mo-
nitor 2009 hat ergeben, dass die &ffentliche Debatte (iber Nachhaltigkeit
das VerbraucherInnenbewusstsein veriindert. Bei Lebensmitteln haben
ethische Aspekteieinen bedeutenden Einfluss auf ihre Einstellungen zu
Unternehmen. Vor allem im Bereich Frischware werden bevorzugt umwelt-
und/oder sozial-profilierte Produkte gekauft. Wer die Gestaltungsmacht
der VerbraucherInnen starken will, muss allerdings dafiir die notwendigen
politischen Rahmenbedingungen schaffen.

Marita Wiggerthale ist freie Journalistin und arbeitet als Agrarreferentin bei Oxfam Deutschland.
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